2024年度张家界市广播电视台
整体支出绩效自评报告
张家界市广播电视台
一、基本情况
（1） 部门（单位）基本情况
1．职能职责：（1）认真贯彻执行中央、省、市有关广播电视事业的方针、政策和国家有关法律法规，坚持正确的舆论导向，运用广播电视媒体当好党委、政府和人民的喉舌。
（2）负责本台广播电视节目的采编、制作、审核、播放工作，不断提高节目质量，充分发挥广播电视媒体传播新闻、社会教育、文化娱乐、信息服务作用；负责张家界广播电视台上互联网及有关维护管理工作。
（3）负责制定本台广播电视事业发展规划并组织实施。
（4）负责组织审查本台广告播出。
（5）负责本台广播电视新技术的科学研究可开发利用；负责广播电视新媒体的发展。
（6）加强与中央、省及其他广播电视媒体的联系与合作，切实做好广播电视节目的宣传和交流工作。
（7）承办市委、市政府交办的其他事项。
2.机构设置：（1）单位类型：公益二类。
（2）机构情况：根据编委核定，我单位内设机构17个，所属事业单位0个，全部纳入本年
部门预算编制范围。
内设机构分别是办公室、总编室、人力资源部（党委办公室）、财务部、技术部、播出部、宣传联络部、事业发展部、广告部、电视新闻节目采编部、永定记者站、武陵源记者站、电视都市节目采编部、电视旅游节目采编部、电视娱乐节目采编部、电视导视信息采编部、广播新闻综合编播部。
本单位无所属事业单位。
3.人员编制情况：我单位人员编制数96名。年末实有编制内人员63人，其他人员73人。
（二）部门（单位）年度整体支出绩效目标，市级专项资金绩效目标、其他项目支出（除市级专项资金以外）绩效目标
张家界市广播电视台坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指引，深入贯彻落实中央、省委、市委决策部署，在核心业务和重要板块精准发力，以汗水浇灌收获，以实干笃定前行，扎实推进各项工作落地落实。我单位在设置2024年部门整体支出绩效目标时，根据2023年度工作总结及2024年度工作计划等设定部门整体支出绩效目标，守正创新主流宣传，推进媒体深度融合，稳步拓展新兴业态，多措并举实现增效。提升新闻宣传效力，在推介张家界，宣传张家界方面发挥主流媒体作用，完成对外宣传上稿任务，确保广播、电视的安全播出。
二、一般公共预算支出情况
（1） 基本支出情况
基本支出是用于为保障机构正常运转、完成日常工作任务而发生的支出，包括人员经费和日常公用经费。电视台预算经费性质为差额事业补助，年初仅安排项目支出。
（二）项目支出情况
2024年年初财政支出预算为980万元，是指单位为完成特定行政工作任务或事业发展目标而发生的支出，包括有关事业发展专项支出等，其中：广播电视宣传及春节联欢晚会工作经费980万元。年中调剂指标1744.22万元，全年预算数2724.22万元，本年实际支出2563.60万元，结转160.62万元，执行率为94.1%，主要原因一是质保期未到，二是因项目建设未按时间节点完成，相关款项未支付。
三、政府性基金预算支出情况
本单位本年无政府性基金预算支出。
四、国有资本经营预算支出情况
本单位本年无国有资本经营预算支出。
五、社会保险基金预算支出情况
本单位本年无社会保险基金预算支出。
六、部门整体支出绩效情况
2024年，我单位通过加强预算收支管理，不断建立健全内部管理制度，部门整体支出管理水平得到提升，较好的完成了年度工作目标。
1、预算配置方面。本年度预算配置控制较好，事业补助经费控制在预算编制以内。
2、资产管理方面，建立了资产管理制度，定期进行了盘点，总体执行较好。
3、宣传方面，围绕市委、市政府中心工作，聚焦旅游强市和工业强基两大重点。2024年元宵灯会，全体采编人员尽锐出战，紧盯网民关注，充分挖掘亮点，全网总阅读量突破12.2亿，创造我市媒体传播力、影响力新高。中国（张家界）国际新杂技戏剧周，报纸、广播、电视、客户端及掌上张家界公众号、视频号，抖音、快手、微博、头条号等新媒体平台累计发布各类稿件1048条，流量达61.8万次。张家界全球旅游业创新周发稿200余条，直播7场，各新媒体平台发布短视频100余条，推文60余条，海报和 SVG等新媒产品10余个，《让“想象力”变为“生产力》《专家“论剑”，文旅投资新风口何在？》《“智”聚群英，共话城市旅游可持续发展》《 “旅创周”加持“国际张”跃变》等7篇深度报道和述评文章，深度分析全球旅创周落地张家界带来的深远影响，王旭、罗嗣清、大宝、熊晓杰、陈统奎等20多名专家学者、知名企业家接受专访，为张家界旅游“把脉问诊”、奉献“金点子”，掀起旅游界头脑风暴。截止10月31日，全媒体平台云稿库共签发稿件12084条，客户端发稿13326条。合并运转前，两家传统媒体的新媒体矩阵平台受众关注总量110万，目前已达132.2万，增长22.2万。其中，抖音号9—12月播放量达2854万+，快手6—11月播放量达6886万+，视频号1—11月播放量达7035万+。以新媒体、短视频为主要平台和形式的新闻生产能力成倍增长，3-10月，新闻发稿量较去年同期增长近50%，短视频占总发稿量80%以上，主力军全面挺进主战场。
4、党的建设方面。台党委始终把政治建设摆在首位，主动用政治建设思维抓班子带队伍，用政治机关标准严要求细管理，以实际行动忠诚拥护“两个确立”，坚决做到“两个维护”。强化党风党纪，扎实推进清廉机关建设。
七、存在的问题及原因分析
（1） 绩效评价水平不高。
（二）因疫情影响，导致经营收入短缺，一定程度影响了单位的运转。
（三）单位经费核定为事业经费，在实际运行过程中，影响经费的列支。
八、下一步改进措施
（一）加强绩效评价管理制度和流程的建设，进一步深化、完善绩效管理体系，建立全过程的预算绩效管理机制。
（二）规范绩效评价管理资料的收集整理，确保相关信息完整、可靠。
九、绩效自评结果拟应用和公开情况
本绩效评价完成后，绩效自评结果将在本台网站上（http://www.zjjnews.cn)进行信息公开，接受社会监督。
其他需要说明的情况
无
附件1
部门整体支出绩效评价基础数据表
	财政供养人员情况
	编制数
	2024年实际在职人数
	控制率

	
	　96
	63
	65.6%

	经费控制情况
	2023年决算数
	2024年预算数
	2024年决算数

	三公经费
	　0
	　0
	0　

	   1、公务用车购置和维护经费
	  0　
	　0
	0　

	       其中：公车购置
	　0
	　0
	        0

	             公车运行维护
	　0
	　0
	 0　

	   2、出国经费
	　0
	　0
	 0　

	   3、公务接待
	　0
	　0
	 0　

	项目支出：
	 0
	0
	0　

	    1、业务工作经费
	　0
	　0
	0　

	    2、运行维护经费
	　0
	　0
	0　

	3、市级专项资金
（一个专项一行）
	  0
	   0
	0

	4、其他事业类发展资金
	 0
	 0
	0

	……
	
	
	

	公用经费
	193.81
	 247.6
	140.11

	    其中：办公费
	　
	
	　

	          水费、电费、差旅费
	 31.98
	　40
	25.64

	          会议费、培训费
	　0
	　0
	　0

	政府采购金额
	——
	  
	　

	部门基本支出预算调整 
	——
	　
	　

	楼堂馆所控制情况
（2022年完工项目）
	批复规模
（㎡）
	实际规模（㎡）
	规模控制率
	预算投资（万元）
	实际投资（万元）
	投资概算控制率

	
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	厉行节约保障措施
	在资金使用过程中，严格控制各项费用支出，做到有预算才有支出，贯彻执行勤俭办公方针，提高资金使用效益，确保资金使用安全规范。　


说明：“项目支出”需要填报基本支出以外的所有项目支出情况，“公用经费”填报基本支出中的一般商品和服务支出。

附件2
部门整体支出绩效自评表
（ 2024年度 ）
	市级预算部门名称
	张家界市广播电视台　

	年度预
算申请
（万元）
	
	年初
预算数
	全年预算数
	全年
执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	980
	2724.22
	2563.60
	10
	94.1%
	9.41

	
	按收入性质分：
	按支出性质分：

	
	  其中：  一般公共预算：2724.22
	其中：基本支出：

	
	政府性基金拨款：
	项目支出：2724.22

	
	纳入专户管理的非税收入拨款：
	

	
	其他资金：
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况　

	
	守正创新主流宣传，推进媒体深度融合，稳步拓展新兴业态，多措并举实现增效。提升新闻宣传效力，在推介张家界，宣传张家界方面发挥主流媒体作用，完成对外宣传上稿任务，确保广播、电视的安全播出。　
	完成预期目标

	绩
效
指
标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度
指标值
	实际
完成值
	分值
	得分
	偏差原因
分析及
改进措施

	
	产出指标
(50分)
	数量
指标
	广播电视宣传管理、服务保障人数
	　145人
	　145人
	15
	　15
	　

	
	
	
	春节联欢晚会服务保障及演职人数
	300人
	300人
	15
	　15
	　

	
	
	质量
指标
	广播电视宣传达标率
	200条
	　≥200条
	15
	　15
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	时效
指标
	工作完成及时率
	100%
	100%
	15
	　15
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	成本
指标
	
	
	　
	
	　
	　

	
	
	
	
	
	　
	
	　
	　

	
	效益指标
（30分）　
	经济效
益指标
	
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	社会效
益指标
	提升新闻宣传效力
	有效提升
	有效提升
	15
	　15
	　

	
	
	
	
	
	　
	
	
	　

	
	
	生态效
益指标
	
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	可持续影响指标
	
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	
	满意度
指标
（10分）
	服务对象满意度指标
	社会公众满意度
	　≥95%
	　≥95%
	15
	　15
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	总分
	100
	99.41
	　


